新《企业所得税法》框架下的企业广告费筹划
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2006年央视广告招商10多亿元，国内众多企业投入巨资抢占市场。但企业热棒世界杯的同时，要注意热闹背后的风险：企业投入巨额广告费用，并非一定能得到相应的回报，除了考虑产品销售需求，一定要有税收成本理念和税收风险。广告费如何最大化列支？采用何种广告能减轻税收负担？在何种媒体上发布是最优选择？……，国家制定了一系列税收优惠政策，为企业有针对性围绕广告开展纳税筹划提供了法律依据。本文试图专门就广告费的有效筹划做出阐述：用好用足广告费扣除限额，以免被纳税调整劲霸男装3800万元、利郎公司1800万元重金冲击本届世界杯，从财务角度来看，首先面临的问题就是能否在缴纳企业所得税税前在当年就可以全额列支？作为内资企业，广告费用的扣除存在比例限制，除特殊行业享受较高的扣除比例外，像服装行业在06年列支的标准仅为销售净收入的2%，在07年这个扣除比例上升到8%，即使这样，像许多的企业主要靠广告来吸引消费者眼球的服装行业，当年被纳税调整占全国服装的比例高达67%，超过的部分仅能通过以后年度的结转，但是，广告的投入一般来说，年年都有，这样，第一年的广告投入可能永远不会结转。就我国新《企业所得税法》的相关规定，服装企业迎来的一个利好的消息，当年发生就可全部列支。但是，就08年1月1日的企业仍要服从于过去的企业所得税相关规定来进行财务处理。主要规定如下：

内资企业广告费税前扣除主要有6种规定，其一，从事软件开发、集成电路制造及其其他业务的高新技术企业、互联网站，从事高新技术创业投资的风险投资企业，自登记之日起5个纳税年度内，经主管税务机关审核，广告费可以全额据实列支，5年以后转化8%（当年销售净收入为基数）；其二，自05年起，制药企业每一纳税年度可以销售（营业）收入25%比例内据实扣除广告费用，超过比例的部分可以无限期地向以后年度结转；其三，自01年起制药、食品（包括保健品、饮料）、日化、家电、通信、软件开发、集成电路、房地产开发、体育文化和家具建材等八大行业，每一纳税年度可在销售收入8%比例内据实扣除广告费用，超过比例的部分可以无限期地向以后年度结转；其四，算1998年起，粮食类白酒（含薯类白酒）的广告费用一律不允许税前列支；其五，2003年1月1日起，电信企业实际发生的广告费用和业务宣传费支出可按照主营业务收入的8。5%在企业所得税税前列支；其六，其他企业每一纳税年度的广告费用支出不超过销售收入的2%以内可据实列支，超过的部分可无限期向以后年度进行结转。
因此，企业在做广告之前，要考虑到广告费用税前扣除的法律规定，科学地决定广告投入额度，如不注意这方面的法律规定，会引致不必要的税收损失。即使当年亏损，也会由于财务与税法规定的差异被纳税调整。

[案例一]有一家商业流通企业，由于其广告投入较大，主要想依靠大量广告投入来开源，当年实现销售额为2500万元，企业广告费投入为200万元，会计利润反映亏损为40万元。企业在所得税年终汇算清缴时，由于按税法规定企业的广告费用只能按2%扣除50万元，企业不得不申报调增所得额为150万元，减除亏损后，还要就110万元缴纳所得税为36。3万元。此外，许多企业在广告费超支时，一般都寄托于向后结转这条规定，殊不知下年度为了保持同样的销售额，不得不投入可能更多的广告，其结果永远不会结转广告投入过多的部分支出。
1、 选择适合的广告宣传方式

2、 选择适当的相互转化模式
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